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E’ la citta del complesso dei valori, tangibili ed intangibili, che fanno
riferimento al passato e che costituiscono una premessa insostituibile
dell’agire sociale. Per questa “lettura” di Brescia si potrebbe parlare di
una citta che si esprime grazie ad un background comune e ad un senso
di appartenenza da parte dei cittadini. Qui, si fa riferimento ai valori della
tradizione e del costume, alle radici letterarie e del pensiero filosofico, ma
anche alle azioni di valorizzazione del territorio e del patrimonio storico,
artistico e archeologico. Questi fattori conferiscono a Brescia una forte
identita culturale e la rendono un importante punto di riferimento e di
bellezza per altre citta in ambito provinciale e regionale.

Se una citta vuole essere attrattiva all’interno di un sistema territoriale, deve
avere peculiarita specifiche ed offrire opportunita uniche. Per giungere a
cio, I'ingrediente fondamentale & la creativita, owero quella capacita umana
capace di affrontare e risolvere i problemi in maniera nuova. La creativita non
¢ patrimonio di uno specifico campo di attivita umane, ma per alcune (piu di
altre) ne costituisce I’elemento principale. La citta attrattiva fa riferimento
al fare artistico propriamente detto: le arti performative e visive, I'arte, la
musica, il teatro la danza, il cinema, I’artigianato inventivo; in generale, tutte
le attivita generate da una non precisa esigenza funzionale. Appartengono a
questa citta anche la comunicazione e la promozione turistica.

E questa la citta che sulla base dei valori caratteristici della ‘Citta della
bellezza e della memoria’, si dedica alla formazione, allo studio del passato
e alla ricerca di nuovi saperi per garantire un futuro migliore alla comunita.
Educazione, crescita e conoscenza sono le parole chiave per definire il campo
di una citta colta, aperta, consapevole e, soprattutto, attenta ai giovani.

Brescia si € sempre caratterizzata come una citta industriosa, volonterosa,
con una vocazione al fare propositivo e non rinunciatario. E una citta che
lavora, produce economia e progredisce, e per la quale guardare avanti
significa, nonostante tutto, pensare al futuro con ottimismo e progettualita.

Questo e un tipo di citta attiva, dinamica, smart, a grande scala,
interconnessa, sprovincializzata, evoluta, innovativa.

Le attivita lavorative pesanti, il hboom demografico, la speculazione edilizia
dei decenni passati e una normativa spesso inadeguata, hanno determinato
danni gravissimi al paesaggio del nostro territorio. 0ggi, non si tratta piu di
espandere il tessuto urbano, ma di stimolare e sostenere politiche sobrie e
virtuose di rigenerazione urbana, di tutelare il suolo e gli ambienti naturali
e, come sostenuto dalle ultime tendenze della pianificazione urbanistica,
di dare alle periferie una nuova centralita overo una pari dignita rispetto al
centro storico. Qui troviamo le aree dismesse, le archeologie industriali da
valorizzare, gli immobili ed i manufatti da riqualificare.

Una citta sostenibile e naturale é una citta piu giusta, che guarda alle
generazioni future, al mondo animale e vegetale e soprattutto a chi non
ha I'opportunita di far valere i propri diritti nelle sedi dove si prendono
le decisioni. Si tratta di stimolare nuovi stili di vita e di mobilita urbana,
affinché la citta diventi sempre piu vivibile, verde e naturale, meno inquinata
e bonificata dai veleni e quindi adatta alla convivenza di tutti gli esseri viventi.

La citta dell’essere e del benessere & quella in cui il dualismo tra corpo e
mente é stato superato e dove la persona é considerata un’entita unica che
si nutre di cibo e di pensiero. E quell’ambiente che accoglie I'uomo e ne cura
tutti gli aspetti, da quelli fisici a quelli psichici e spirituali. Welfare, salute,
sport, ma anche enogastronomia e intrattenimento sono i termini ai quali
questa Brescia fa riferimento.

E questa la citta che guarda ai diritti di tutti, soprattutto dei piii deboli. E
quindi una citta piu forte, pii coesa e solidale dove i valori civici sono messi
in primo piano. Ci si riferisce in particolare alle attivita del terzo settore,
ovvero delle associazioni, delle imprese sociali ed anche degli enti religiosi.
Multiculturalita, solidarieta, partecipazione e attenzione ai quartieri sono
alcune delle parole chiave di questa anima di Brescia.



“Mappiamo le Culture - luoghi e protagonisti per una citta che sta cambiando” é un progetto

promosso dal Comune di Brescia e sviluppato tra il 2016 ed il 2018 da Urban Center Brescia in

UNIVERSITA collaborazione con I’'Universita degli Studi di Brescia, nell’ambito di “Moving Culture - Brescia
Bl /| DI BRESCIA Culture in movimento”, un programma di comunicazione e produzione culturale, finanziato da
un bando Cariplo del 2014 (“Cultura e Aree urbane / Valorizzare le attivita culturali come fattori
di sviluppo delle aree urbane”), che ha coinvolto per tre anni istituzioni pubbliche, universita e

accademie, imprese creative, associazioni e cittadini.
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“Mappiamo le Culture” e stato realizzato da Elena Pivato e Giovanni Chinnici dell’'Urban Center del

LA c“'m CHE GUARDA RUANTI LA ﬂl"ﬁ PER TUTTI Comune di Brescia e da Marco Tononi del Dipartimento di Economia e Management dell’Universita degli

Studi di Brescia.
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