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Brescia, 1 febbraio 2023

Campagna di comunicazione Aprica per la 
sensibilizzazione dei cittadini al rispetto della città

Respect
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Brescia e Bergamo saranno Capitali della Cultura nel 2023.
In questo contesto, A2A e Aprica vogliono impegnarsi per permettere alle 2 città di 
mostrare il loro volto migliore, assicurando che appaiano pulite e ordinate. 

Ma ciò è possibile solo se tutte le persone collaborano per questo stesso fine. 
Perché una città bella e ben curata è l’espressione dei comportamenti virtuosi dei suoi 
cittadini. 

Il contesto 

Perché
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Livree

Tutti i mezzi di trasporto e 
lavoro di Aprica del centro città 
saranno dedicati a veicolare i 

messaggi della campagna

Campagna social e 
digital

Content Strategy 
digital e social

I canali proprietari di A2A e 
Aprica, digital e social 

ospiteranno la campagna e 
supporteranno la diffusione 

del messaggio

01 02 03

Per questo A2A e Aprica hanno deciso, insieme al Comune, di dedicare a Brescia una 
campagna di comunicazione che possa sensibilizzare i cittadini al rispetto della città.

La campagna di comunicazione

Cosa

Una importante campagna pubblicitaria è 
stata pianificata da A2A e Aprica sulle 

principali testate digitali della città e sui canali 
social, on air per tutto il 2023. La 

pianificazione è stata integrata con 
l’inserimento di siti che consentono la 

targettizzazione degli utenti in base alla loro 
posizione, erogando quindi la comunicazione 

a chi si trova in città.
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Collaborazione

Creiamo un bonding positivo tra le 
persone e la città: ciascuno, Aprica 
compresa, fa la propria parte per un fine 
comune importante.

Proximity

Mostriamo la nostra vicinanza alla città, 
facendoci portavoce di messaggi positivi 
che possano innescare comportamenti 
virtuosi. 

Education

Attraverso dei messaggi concreti che 
fanno riflettere, diffondiamo la cultura 
della sostenibilità nella quotidianità 
delle persone.

Gentilezza

per rendere accogliente la 
città per i suoi ospiti

Rispetto
per le persone e per la città, per 
contrastare il degrado

Pulizia

per evitare di sporcare le strade 
e gli spazi pubblici della città

Avere 
a cuore 
la città

Gli elementi chiave e i messaggi del progetto

Come
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Brescia 
capitale Rispetto PuliziaGentilezza

Idea



6

Soggetto generico
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Altri soggetti
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Campagna social
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Campagna digital
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Sito Aprica
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Automezzi


